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Sortimente

Nahrungs- und Genussmitiel
Drogeriewaren
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Riackblick: A3 Ansiedlungs- und Leerstandsmanagement
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Quelle: imakomm AKADEMIE, 2018, n = 26.

Bauzustand Neubau vollstindig saniert [] teilsaniert []unsaniert [] Baufillig
Baujahr I Letzte Renovierung
Nutzfliche gm
Verkaufsfliche Nebenfliche
 Lagerflache Sozialraumfliche
Frontlinge
Schaufenster Frontinm: ~ Art d. Fenster: [ ] bodentief [] hiifthoch

Zuginglichkeit

[] ebenerdig

[]11-3 Stufen []> 3 Stufen

Besonderheiten (z.B. Zuschnitt)

Letzte Nutzung

Denkbare Folgenutzung

Priorisierung in der Vermarktung

[]1hoch []mittel []gering

Mietpreis netto,

, kalt

| Mietnebenkosten |

Verkaufspreis

Kaution

[ Provision |

=3

Wirtschaftsforderung
Region Stuttgart

Immobilienportal Region Stuttgart
Suchen Anbieten Akuwelles Region

Quellen: eig. Erhebungsvorlage 2021; EH-Gutachten: Perspektive Innenstadt, 2019; www.wirtschaftsregion-stuttgart, abgerufen am 20.09.2021 | Folie 4




Tfo/sch illerstadtmarbach

Ruckblick: Projektarbeiten

Coronamallhahmenpaket

99 l Kurzkonzept Digitalisierung

Quellen: Dog; © Heike Biittner ; www.pixabay, abgerufen am 20.09.2021 | Folie 5
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2 Begleitendes Marketing zur Sanierung: Konzeption

Konzeption Baustellenmarketing

Sanierung und Neugestaltung der
FuRgéngerzone

"))”schillerstadt‘

MalRknahmenpyramide

]
) Veranstaltungen

Baubegleitende MaBnahmen

:Lé‘/schillerstadtm bacl

Malnahmenpyramide

Baubegleitende

MaRnahmen

Einzelbetrieb. FérdermaBnahmen

KommunikationsmaRBnahmen

Quelle: ©Citymanagerin, Dezember 2020 | Folie 7



2 Begleitendes Marketing zur Sanierung: Ausschreibung

Ausschreibung fiir Marketingkonzeption Sanierung der
FuBRgéngerzone

Hintergrund

Der Gemeinderat der Stadt Marbach hat in seiner Sitzung vom 18. Dezember
vergangenen Jahres die Sanierung der Marbacher Fulbgangerzone beschlossen. Diese
steht im Zusammenhang mit dem Projekt .Perspektive Innenstadt® — dem
Innenstadtentwicklungskonzept, welches in den Jahren 2018/2019 fertiggestellt wurde.
Ziel der Neugestaltung ist eine Aufwertung der Innenstadt. Davor liegt eine ca. zwei-
jahrige Bauzeit mit insgesamt & Bauabschnitien. Der Beginn ist aktuell fir Mitte September
2021 avisiert. Die Zeitschiene sieht momentan die Vergaben an die Firmen im Mitte Juli
2021 vor. Aufgrund des Hintergrundes und der Unwagbarkeiten ist eine erhdhte Flexibilitdt
in der Anwendung erforderlich.

Die Ziele des Baustellenmarketings sind:

- die Akzeptanz der Baunahmen bei verschiedenen Nutzergruppen
(Fultganger’innen, Radfahrer’innen, Anwohnerschaft, Handlerschaft, Gastronomie,
Spezialnutzer*innen, .}

- Aufrechterhaltung der Passantenfrequenz

- Minimierung der Umsatzauswirkungen fiir Untemehmen

Das Baustellenmarketing soll wie eine Pyramide aufgebaut sein:

Baubeglaitende
WMaBnahumen

Kommunikationsmalnahmen

Die gestalterischen Elemente sollen die besiehenden Elemente der Stadt Marbach am
Neckar bericksichtigen und gleichzeitig den direkten Bezug zur Baustelle vermitiein.
Weiterhin ist zu bericksichtigen, dass als zentrale Informationsplattform eine Website
gestaltet werden muss, die an die Website der Marbach angedockt ist, vergleichbar der
Seiten der Stadthaile Schillerhdhe und der Stadtbiicherei. Die weiteren Medien sollen
gezielt auf diese Website hinfihren oder auf spezielle Aktionen hinweisen.

Als ldeen fur die Website siche 2.8,
Jhwww oberkirchwirdschoener.de/cmsidefindex.php?
https:iwww herrenberg de/1267 ?project id=41
s-ihwww.innenstadi-offenburg de/bau-info/aktuelles/

Als ideen fiir Plakate, Flyer, Postkarfen, siehe z.B.:

e wirA
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Quelle: ©Citymanagerin, April 2021 | Folie 8



2 Begleitendes Marketing: Umsetzungsbespiele

B3 Home: Marbach Schillert x | +

< C Q8 https://marbach-schillert.de

Bauabschnitte

b % Lasst Marbach schftlern!

Ziele

Treue- und Sammelaktion

Sanierung der Fuligdngerzone
Baubeginn: 04.10.2021 News

Partner

Kontakt
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Quelle: www.marbach-schillert.de abgerufen am 20.09.2021| Folie 9




Quelle: © K Team Media Agentur, © Heike Blttner| Folie 10



2.2 Aktuell

Betri am 17. 2021
Angebote und Programmpunkte

schillerstadt Liebe Kolleg*innen,

1
Ruckmeldeformular- ‘i sehilleretat
zur-Beteiligung-an-der-Aktion-, Betrieb:

Herzlich Willkommen!

7( Lasst Marbach schitlern!

Ihr Personalrat

Cityaustausch

Jeden Mittwoch ab 15. September
08:30 Uhr bis 10:30 Uhr *

Offener Austausch fir alle, denen die Marbacher Innenstadt am Herzen liegt:

Wiinsche, Anregungen, Fragen...

fmeitgef
bk
Mutﬂ'l

wwmarbach-schillort de.

Quellen: © Heike Bittner; Citymanagement| Folie 11
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2 Begleitendes Marketing: Ausblick
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